第三课  多彩的消费

· 1.了解影响消费水平的因素。

影响消费的因素分为客观因素和主观因素。客观因素主要有：

（1）国家的经济发展水平是影响消费的根本因素；

（2）收入水平是影响消费水平的重要因素。①收入水平是消费的基础和前提。在其他条件不变的情况下，人们当前可支配收入越多，对各种商品和服务的消费量就越大。收入增长较快的时期，消费增长也较快。②居民消费水平不仅取决于当前的收入，而且受未来收入预期的影响。对于未来收入，如果人们有非常乐观的预期，那么预支将来收入的可能性就会加大。③社会总体消费水平的高低与人们的收入差距的大小有密切的关系。人们的收入差距过大，总体消费水平会降低。

（3）物价总体水平是影响消费水平的重要因素。物价的变动会影响人们的购买能力。一般说来，物价上涨，人们的购买力普遍降低，会减少对商品的消费量；物价下跌，则购买力普遍提高，会增加对商品的消费量。

主观因素：消费预期、消费偏好、消费心理（课本阐述了四种常见的消费心理，此外还有其他如爱买心理、安全心理、求便心理等）。
· 拓展：如何提高消费水平？

（1）收入水平是消费的基础和前提。因此提高消费水平根本上要以经济建设为中心大力发展生产力，保持经济的稳定增长，增加居民收入。

（2）社会总体消费水平的高低与人们的收入差距的大小有密切的关系。因此提高消费水平要完善分配制度，缩小收入差距。

（3）物价总体水平是影响消费水平的重要因素。因此要加强宏观调控，稳定物价。

（4）消费水平还受消费心理的影响。因此要引导居民树立正确的消费观，科学、合理消费。

· 2.了解不同的消费类型。

（1）按消费对象可分为：有形商品消费和劳务消费。

（2）按交易方式可分为：钱货两清的消费、贷款消费和租赁消费。

钱货两清的消费。我们在生活中消费的大部分商品，是通过一手交钱、一手交货的交易方式购买的。一旦交易完成，商品的所有权和使用权即由买主自己享有。

贷款消费。“花明天的钱，圆今天的梦”，形容的就是贷款消费。在购买商品时，一次性付款可能会超出一些买主的支付能力，这些买主可以考虑预支未来收入进行消费。对于那些收入稳定、对未来收入持乐观态度又没有太多积蓄的年轻人来说，贷款消费不失为一种可行的选择。

用全面的观点看待贷款消费

不要把“贷款消费”等同于“超前消费”。判断一种消费行为是否超前，要注意是否超出家庭收入能力这个动态因素。

对于那些收入稳定，对未来收入持乐观态度的个人或家庭，贷款消费是可行的、明智的。它不仅有利于提高人们的生活水平，也有利于拉动经济增长。

对于那些收入不稳定，对未来收入也不看好的个人或家庭，贷款消费是不可行也是不明智的。它不仅对银行不利，使银行贷款成为不良资产，而且会加重个人负担，对个人生活不利，对经济的影响也将是负面的。

租赁消费。有些商品消费者或无力购买，或因使用的次数有限不想购买，可以通过短期租赁的办法，不变更该商品的所有权，而获得该商品在一定期限内的使用权。

	消费类型
	钱货两清消费
	贷款消费
	租赁消费

	所有权
	交易一旦完成，商品所有权和使用权都发生了转移
	还完贷款为止，所有权才彻底转移到消费者手里
	商品的所有权不发生变更

	使用权
	获得该商品使用权和所有权
	获得该商品使用权
	获得该商品在一定期限内的使用权

	适用情况
	大部分商品
	大宗商品或服务，一次性付款超出[image: image1.png]2R (ZXXK.COM) R BT




消费者的支付能力
	使用次数有限，为暂时的使用而购买不划算的商品


（3）按消费目的可分为：生存资料消费、发展资料消费和享受资料消费。生存资料消费满足较低层次衣食住行的需要，是最基本的消费。

判断：衣食住行都是生存资料消费。（  ×  ）
参观博物馆、假日旅游是发展资料消费。（  ×  ）

· 3.理解消费结构的含义和恩格尔系数。

（1）消费结构，反映人们各类消费支出在消费总支出中所占的比重。消费结构会随着经济的发展、收入的变化而不断变化。

（2）食品支出占家庭总支出的比重，被称为恩格尔系数。恩格尔系数减小，表明人们生活水平提高，消费结构改善。
· 4.了解消费心理和消费行为。

（1）从众心理引发的消费。商家常常利用消费者追随偶像、追赶潮流的心理来推销自己的商品。消费是否应该从众，要做具体分析。盲目从众是不可取的。
（2）求异心理引发的消费。这种消费有时可以推动新工艺和新产品的出现，但展示个性要考虑社会的认可，还要考虑代价。为显示与众不同而过分标新立异，是不值得提倡的。
（3）攀比心理引发的消费。这种消费心理是不健康的。

（4）求实心理引发的消费。消费者在选择商品的时候，往往要考虑很多因素：价格是否便宜，质量好不好，服务是否到位，功能是否齐全，操作是否简单，等等。讲究实惠，根据自己的需要选择商品，是一种理智的消费。

	消费

心理
	特点
	评价

	
	
	利
	弊
	态度

	从众

心理
	仿效性

重复性

盲目性
	健康、合理的从众心理引发对某类商品或某种风格商品的追求，并形成流行趋势
	不健康、不合理的从众心理误导经济发展，对个人生活也不利
	具体问题具体分析，盲目从众不可取

	求异

心理
	与众不同，标新立异
	展示个性，也可推动新工艺和新产品的出现
	代价大，社会不认可
	过分标新立异，不值得提倡

	攀比

心理
	夸耀性

盲目性
	
	不实用，对个人生活不利
	不健康的心理

	求实

心理
	符合实际，讲究实惠
	理智消费，对个人生活和社会发展都有利
	
	理智的消费，值得提倡


· 5.树立正确的消费观。

1、量入为出，适度消费。要在自己的经济承受能力之内进行消费，当然过于紧缩消费会使人们的消费需求得不到满足，也不利于推动社会生产的发展。所以，我们提倡消费要适度。既反对超前消费，又反对抑制消费；
注：所谓超前消费，是指超出国家经济发展水平或个人经济承受能力的消费。

2、避免盲从，理性消费。理性消费有哪三个要求？
①避免跟风　　②避免情绪化消费　　③避免只重物质消费忽视精神消费的倾向

3、保护环境，绿色消费。

(1)原因：面对严峻的资源短缺和环境污染，我们应该树立生态文明观念，保持人与自然环境之间的和谐。

(2)含义：绿色消费是以保护消费者健康和节约资源为主旨，符合人的健康和环境保护标准的各种消费行为的总称。

(3)核心是可持续性消费。

(4)具体要求：“5R”

4、勤俭节约，艰苦奋斗
为什么要坚持勤俭节约、艰苦奋斗？

以艰苦奋斗为荣，以骄奢淫逸为耻，是社会主义荣辱观的体现。一个没有艰苦奋斗精神作支撑的民族，难以自立自强；一个没有艰苦奋斗精神的人，难以战胜困难，成就事业。艰苦奋斗作为一种精神财富，任何时候都应该发扬光大。

注意：

1、适度消费包括既不要超前消费也不要滞后消费。

2、贷款消费不一定是超前消费，也可能是适度消费。

3、鼓励消费（刺激消费）是在通货紧缩的时候采用的政策，与“艰苦奋斗”的消费观不矛盾。

辨析：适度消费就是抑制消费，鼓励消费就是高消费。
（1）适度消费就是提倡家庭生活消费与国情及家庭收人相适应。量入为出，既不超前也不滞后。适度消费就是合理消费，既不妨碍改善生活，又可以促进经济增长。抑制消费是采取措施限制消费，或将个人收入长期储蓄而不用。这不利于人们生活水平的提高，也不利于扩大内需，影响经济增长。可见，适度消费不是抑制消费。

（2）鼓励消费就是在家庭收入有保障的基础上，提倡预期消费，反对长期储蓄不用。这是为了提高人们的生活水平，也是为了拉动内需和经济增长。高消费则是不顾国情和家庭承受能力，讲排场，摆阔气，而盲目攀比甚至挥霍浪费。这既妨碍国民经济的发展，也妨碍家庭生活的正常进行。可见，鼓励消费与高消费是完全不同的。

辨析：“家庭消费是家庭的事、个人的事，与社会无关，对国家无碍”。
这个观点是片面的。一方面，家庭消费确实是家庭、个人的事情。在我国，公民合法收入受国家法律保护，国家尊重个人生活消费的自主权。另一方面，又不能说家庭消费与社会无关，对国家无碍。因为消费对生产有反作用，合理的消费水平、消费结构和消费观念能促进生产的发展。因此国家有责任对生活消费进行指导和调控。

易错点一：倡导信贷消费就是鼓励超前消费。

名师点评：这种说法是错误的。不能简单认为信贷消费就是超前消费。信贷消费是在充分考虑自己未来经济收入及偿还能力基础上的适度超前消费；而超前消费则是过高地估计了自己的收入水平和收入能力，或明知自己无力消费却盲目攀比，搞一步到位消费。

易错点二：崇尚节俭就是限制消费。

名师点评：这种观点是错误的。节俭是我们的美德，并不是某一种具体的消费方式，也不是限制人们的消费。崇尚节俭与适度消费是一致的。适度消费反对超前消费而不抑制消费。如果人为地去抑制消费，是消费滞后于节俭发展和家庭收入水平，也不属于适度消费。因此，不能把节俭理解为对消费的限制[image: image2.jpg]



